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  مقدمه
فن آوري و ارتباطات از راه دور سبب همـوار و يكدسـت شـدن دنيـا شـده اسـت و كـارگزاران روابـط عمـومي در                             

آيا آمادگي لازم را داريد تا خود را با ايـن تغييـرات   .  شده استوسيعسرتاسر دنيا به تدريج درمي يابند كه دنيا تا چه حد      

  وفق دهيد؟

از يـك  . هستندامل ك هاي جديد دايما در حال رشد و ترسانه ها ديگر مانند سابق عمل نمي كنند، فن آوري و كانال   

   ايـن موضـوع تعريـف جديـدي از نقـش و حـوزه        .تعـاملي و يـك بـه يـك        بـي كـنش بـه ارتبـاطي         به انبوه و از ارتبـاطي       

  بالندگي در اين محيط ارتباطي جديد داريد؟روابط عمومي به دست مي دهد، آيا آمادگي لازم را براي رشد و 

آينـده اي كـه در آن بهتـرين روش ديگـر جـايي      ! به آينده جديد خوش آمديد، آينده اي كه هم اكنون حاضر است          

روشـي كـه بـه    . براي اين كه از آن چه در گذشته بهترين بود، بهتر باشيم، بايد روش بعدي را شروع كنيم              . نخواهد داشت 

  .ديد تا در اين آينده جديد برتري يابشما امكان مي ده

 شما را به شنيدن سخنان اساتيد صـاحب نظـر داخلـي و خـارجي                ،چهارمين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران      

در اين كنفرانس، همراه با متخصصان روابط عمومي و نماينـدگاني از جامعـه روابـط عمـومي كـشور بـا                  . دعوت مي كند  

 و در را راه انـدازي و تاسـيس  شـويد، انجمـن هـا و مجـامع روابـط عمـومي          همراه  شبكه   يك   دركارگزاران همتاي خود    

  .تنظيم كنيد» روابط عمومي ايران «اعتلايمجموع برنامه اي جامع براي 
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  پيام دبير کل کنفرانس
ار خواهـد    در تهـران برگـز     ۱۳۸۶ آبـان مـاه      ۲۵ و   ۲۴چهارمين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران در روز هاي           

 . شد

 به كشور تركيه داشـتيم شـكل        ۱۳۸۳     ايده اوليه كنفرانس بين المللي روابط عمومي در ايران در سفري كه در سال             

 ي الملل ـني اسـبق انجمـن ب ـ  سيـي  و رميتي گلوبـال تـان  ي عامل کمپـان ريدر اين سفر ما به ديدار خانم جيده ايدده مد         . گرفت

جايگاه روابط عمـومي ايـران      ارزيابي   جهاني روابط عمومي و      ر در آشنايي ما با وضع     اين سف . مرفتي) پرايا (يروابط عموم 

 . همراه بودزي داشت و با دستاورد هاي ارزشمند ديگري نييدر جهان تاثير بسزا

     ما پس از رايزني با صاحب نظران و دست اندر كاران روابط عمومي در ايران و برخي كـشورهاي ديگـر تـصميم                       

ايجاد يك موج بين المللي با محوريت روابط عمومي ايران، اولـين كنفـرانس بـين امللـي روابـط عمـومي را بـا                      گرفتيم با   

 عمومي در بخـش هـاي دولتـي و سـازمان هـا، نهادهـا،                بطهمكاري تشكل ها و انجمن هاي روابط عمومي و متوليان روا          

 .وزارتخانه ها و شركت هاي خصوصي و دولتي برگزار كنيم
 

مبارزه اي براي اعتلاي نام روابـط عمـومي ايـران، ايـن             . تداي شروع اين حركت آن را يك مبارزه نام نهاديم              از اب 

نگاه و مسير دشوار حركت در اين راه كار ما را بسيار سخت كرده بود و اين سختي ها در طول برگـزاري كنفـرانس دوم              

 .و سوم نيز ادامه داشت

. همچنان مصمم هستيم كـه بايـد ايـن راه را ادامـه دهـيم              ۱۳۸۵س در آبان ماه      پس از برگزاري سومين كنفران     اماحالا

 .اكنون ما دوستان و همراهان زيادي داريم كه ما را در اين مبارزه ياري مي كنند

 . حال حاضر هدف هاي ما روشن تر و دقيق تر شده استدر

 ،همچنـان پـا بـه پپـاي مـا، در ادامـه ايـن راه                خوشبختانه بسياري از كساني كه با ما در اين حركت سهيم شده انـد             

در برنامه هاي طراحي شده براي كنفرانس چهارم ضمن رايزني هاي گسترد ه با صاحب نظران ايـن حـوزه               . مصمم هستند 

 ما بوده اند استفاده كـرده ايـم و از سـويي ديگـر تـلاش       همراهاز همه تجربيات سال هاي گذشته و تجربه همه كساني كه            

كه با توجه به نيازهاي جديد حوزه روابط عمومي  برنامه هاي كنفرانس چهـارم را هـر چـه كـاريردي تـر و بـه                           كرده ايم   

 شـركت   نصورت عملي ارايه دهيم تا شركت كنندگان در كنفرانس بتوانند با ره توشه اي قابل اسـتفاده و عمليـاتي در آ                     

 كنند

عمومي، فضاي برگزاري كنفـرانس، نـسبت بـه دوره هـاي                 پس از برگزاري سه دوره كنفرانس بين المللي روابط          

گذشته گسترش بيشتري پيدا كرده است و به دنبال آن هستيم كه امكان حضور تعداد بيشتري از علاقـه منـدان بـه روابـط                         

 .عمومي را در اين كنفرانس فراهم آوريم

شـركت كننـده در كنفـرانس از جملـه               در همين راستا به دنبال ارايه برنامه هـايي هـستيم تـا طيـف هـاي مختلـف                    

 . صاحبنظران، كارشناسان، مديران و مسئولان شركت كننده در آن بتوانند به خواسته هاي خود دست يابند
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 امروز با جمعبندي و تحليل آنچه در طي مدت زمان برگزاري اين سه كنفرانس اتفاق افتاده است، تلاش مي كنيم                     ما

 تر و اهداف روشن تر ادامه دهيم اين راه را با گام هايي اميدوار

 همراهان سه دوره قبلي كنفرانس و علاقمنداني كه در كنفرانس چهارم به ما خواهند پيوست، از نتايج ايـن           اميدواريم

حركت رو به رشد حداكثر استفاده را ببرند و همه با هم بتـوانيم در مـسير اعـتلاي روابـط عمـومي ايـران  در عرصـه بـين                             

 اريم المللي گام بر د

 . را از نظرات، پيشنهادات و راهنمايي هاي خود بهره مند سازيدما

  

  به اميد ديدار

  مهدی باقريان

دبير کل کنفرانس
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  اهداف كنفرانس
  :  اهداف اصلي‐الف

   نشر و گسترش دانش روابط عمومي‐

   توسعه و ترويج نگرش تخصصي و علمي به روابط عمومي‐

   آينده نگر و در سازمان هاي پيشروژوهشي روابط عمومي و کاربرد آن پ معرفي آخرين دستاوردهاي علمي و ‐

   تجارب پيرامون دستاوردهاي روابط عمومي در سطوح داخلي و خارجي تبادل‐

   كمك به نهادينه كردن فرهنگ عملگرايي در عرصه فعاليت هاي روابط عمومي‐

   كمك به درك قدرت تجاري و سودآوري مسوولانه در روابط عمومي‐

   بهره گيري مناسب و هوشمندانه از ابزارهاي مدرن براي ايجاد تغييرات گسترده در روابط عمومي‐

  
  :اهداف فرعي: ب
   نفوذ آن در لايه هاي مختلف جامعه  تلاش در جهت همگاني كردن علم و دانش روابط عمومي و‐

   معرفي اهميت، جايگاه، توانمندي ها و ظرفيت هاي صنعت روابط عمومي‐

  ستيابي به جديدترين مطالب تخصصي و گفتگو با صاحب نظران و متخصصان روابط عمومي  د‐

   كمك به بهبود درك عمومي از فعاليت هاي روابط عمومي و تقويت اعتبار آن‐

   تلاش در جهت تقويت و توزيع مسووليت پذيري اجتماعي و عمل به شيوه هاي حرفه اي‐

  و ارايه راه حل هاي اجرايي در جهت رفع آن ها بررسي مشكلات و نارسايي هاي موجود ‐

   كشف استعدادها و تشويق خلاقيت ها‐

  

  مخاطبان كنفرانس
   متخصصان، مديران و كارشناسان روابط عمومي، ارتباطات، تبليغات، فناوري اطلاعات، مديريت و صنايع‐

   كاركنان ادارات روابط عمومي شركت ها، سازمان هاي دولتي و خصوصي‐

  ان و روساي سازمان هاي مختلف اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي كشور مدير‐

   آژانس ها، مشاوران و مجريان تبليغاتي‐

   تشكل ها، شركت هاي انتشاراتي و مجامع فرهنگي‐

   انجمن ها و موسسات تخصصي روابط عمومي‐

تـصويري، نوشـتاري و   (ي  مديران مسوول، سردبيران، خبرنگاران و نويسندگان خبرگزاري ها و رسانه هـاي گروه ـ       ‐

  )گفتاري

   مجريان و برگزاركنندگان نمايشگاه ها و همايش ها‐
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 صاحبان سرمايه، تجار، صاحبان صنايع بزرگ، صـاحب نظـران صـنعت گردشـگري و توريـسم، مـديران عامـل و                       ‐

  روساي شركت هاي دولتي و خصوصي

  ري و فروش مديران و كارشناسان صادرات، تبليغات بازرگاني، بازاريابي تجا‐

  

  كنفرانسعمومي ويژگي هاي 
توزيـع   و دانشگاه هـا      دبيرخانه با توجه به فراخوان هايي که در سطح شرکت هاي داخلي و خارجي             : ارايه مقالات  ‐ 

  .مي کند، از مقالات ارسالي تعدادي را پس از بررسي و داوري علمي در کنفرانس ارايه مي دهد

   خارج کشوروور و اساتيد ميهمان از داخل  سخنراني مسوولين و مديران ارشد کش‐

  سي دي کنفرانس/کتابچه مقالات/ انتشار کتاب خلاصه مقالات‐

  و کنفرانس برگزاري ويدئ‐

   انتشار مرجعي کامل از توانمندي هاي شرکت هاي حاضر در کنفرانس‐

  مي براي ارايه اطلاعات کنفرانس ايجاد پايگاه اينترنتي دائ‐

  ر كنفرانس به شركت كنندگان ارايه گواهي شركت د‐

   ثبت اسامي و مشخصات شركت كنندگان در سي دي، كتابچه و پايگاه اطلاع رساني كنفرانس‐

   ترجمه همزمان مطالب ارايه شده‐

  

  ويژگي هاي آموزشي كنفرانس
   ارايه تجارب سازمان ها و شركت هاي موفق ايراني و خارجي در حوزه روابط عمومي‐

  ردي، مثال ها و مصاديق عيني ارايه مطالعات مو‐

   فراهم بودن زمينه پرسش و پاسخ‐

   ارايه دستاوردها و ايده هاي كاربردي كنفرانس در قالب يك كتاب‐

  

  برنامه هاي كنفرانس
  در روابط عمومي» اطلاعيه رسمي« بزرگداشت صدمين سالگرد انتشار اولين ‐

  »فناوري اطلاعات و ارتباطات«عمومي با موضوع  برگزاري نمايشگاه دستاوردها و توانمندي هاي روابط ‐

   برگزاري کارگاه هاي تخصصي با توجه به محورهاي اصلي کنفرانس‐

   اهداء جايزه و تنديس روابط عمومي در هفت عنوان‐

   برگزاري نشست هاي تخصصي با حضور كارشناسان و متخصصان ‐

  مومي انتخاب رسانه برتر در حوزه اطلاع رساني تخصصي روابط ع‐

  )مرحوم دكتر حميد نطقي( برگزاري ضيافت شام يادبود پدر روابط عمومي ايران ‐
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  )تابع مطلوبيت( تشكيل كارگروه هاي تخصصي جهت بهره برداري از دستاوردهاي كنفرانس ‐

   برگزاري مسابقه خلاقيت و ايده پردازي در روابط عمومي‐

  داء جايزه و تنديس ترويج علم روابط عمومي برگزاري مسابقه دايره المعارف روابط عمومي و اه‐

   انتشار كتاب دستاوردها و ايده هاي كاربردي كنفرانس‐

  ) در دبيرخانه دايمي کنفرانس ( روابط عمومي ايران ساله۵۵  تشکيل کارگروه تدوين و مستندسازي تاريخ‐

   راه اندازي دفتر يادبود اينترنتي روز روابط عمومي‐

   روز روابط عمومي انتشار تمبر يادبود‐

  

  بزرگداشت صدمين سالگرد انتشار اولين اطلاعيه رسمي
و يـا بـه عبـارتي،    ) پدر روابط عمـومي (، صدمين سالگرد انتشار اولين اطلاعيه رسمي آيوي لي      ۲۰۰۶ سپتامبر   ۱۸روز  

   صـنعت   در حالي كه اطلاعيه رسـمي صـدمين سـالگرد تولـد خـود را جـشن مـي گيـرد،                    . تولد صنعت روابط عمومي بود    

  .روابط عمومي رستاخيز عظيمي را تجربه مي كند

دبيرخانه كنفرانس بين المللي روابط عمـومي ايـران، صـدمين سـالگرد اطلاعيـه رسـمي را كـه سـتون و پايـه فرآينـد                   

 زمـاني كـه تبليغـات و    دريـل رونـق مجـدد روابـط عمـومي مـي پـردازد         ارتباطات است گرامي مي دارد و به بررسـي دلا         

  .سنتي تحت فشار شديد بازار ناپايدار امروز رسانه ها قرار دارندبازاريابي 

  

  ي در روابط عموميده پردازيت و اي مسابقه خلاقيبرگزار
ران و با ي اي روابط عمومين المللي کنفرانس بيميرخانه داي توسط دبي روابط عمومين دوره مسابقات سراسرينخست

  . شودي برگزار م۱۳۸۶ آبان ماه ۲۴ در يوم روابط عميت انجمن ها، موسسات و شرکت هايحما

 فکور و خلاق در يروابط عموم. شرو استي پي و ابتکار از اصول روابط عموميت، نوآوريست که خلاقي نيديترد

ج ين راستا و به منظور ترويدر ا.  داردييده ها نقش به سزاي کردن ايت و تفکر و کاربرديدن به ذهنيت بخشيني عيراستا

ده يت و اين مسابقه خلاقي، اولي در عرصه روابط عموميده پردازيجاد شوق حرکت و شجاعت اياتفکر خلاق و 

  . شودي برگزار مي در روابط عموميپرداز

 تماس ۰۰۰شماره تلفن های ز با يده ها و جواي طرح و ايشتر، شاخص هايعلاقه مندان جهت کسب اطلاعات ب

  .رنديبگ

  

  يج علم روابط عموميس ترويزه و تندي و اهداء جايره المعارف روابط عمومي مسابقه دايبرگزار
 روابط ين المللين کنفرانس بي چهارميک روز قبل از برگزاري، ۱۳۸۶ آبان ماه ۲۳ مسابقه روز يزمان برگزار

برگزار  يده و آزمون  به صورت تستيبرگز» يره المعارف روابط عموميدا«سوالات مسابقه از . ران استي ايعموم

  . اهداء خواهد شديسيز نفيجوا) اول تا سوم(به نفرات برتر . خواهد شد
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 ۰۰۰شماره تلفن های ز با ي مسابقه و سطح جواي و نحوه برگزاريشتر، چگونگيعلاقه مندان جهت کسب اطلاعات ب

  .رنديتماس بگ

  

  ي در روابط عموميسي مسابقه مقاله نويبرگزار

ن ي تازه در ايد منتظر اتفاقي نو در آن داغ است و هر روز بايده هاي است که بازار ايصه نوظهور عريروابط عموم

 و ظهور يي فرمانرواي است براين عرصه افتاده، شروطي که تا به امروز در اي معتقدند که تمام اتفاقاتياريبس. عرصه بود

  .ينه فاضله روابط عموميمد

ن ي در ايسيران در نظر دارد مسابقه مقاله نوي اي روابط عمومين الملليفرانس ب کنيميرخانه داين بهانه، دبيبه هم

 يرامونيط پيل شراي و تحليده پردازي در مورد ايان روابط عموميران، کارشناسان و دانشجويد تا مديگزار نمارنه بيزم

  .ب شونديترغ

شـماره تلفـن   ز بـا  ي و جواررات مسابقه ها و ويژگي هاي مقاله، مقشتر، شاخص  يعلاقه مندان جهت کسب اطلاعات ب     

   .رنديتماس بگ۰۰۰های 

  
  برگزاري تورهاي علمي به مالزي و هند

بيرخانه دايمي کنفرانس بين المللي روابط عمومي ايـران جهـت آشـنايي مـديران و کارشناسـان روابـط عمـومي بـا                        د

مي ايران در جهان، دو تور علمي به کشورهاي مالزي و هنـد         وضعيت جهاني روابط عمومي و ارزيابي جايگاه روابط عمو        

  . برگزار مي کند

  . تماس بگيرند۰۰۰علاقه مندان جهت دريافت اطلاعات کامل با شماره هاي 

  
  تقدير از چهره هاي ماندگار روابط عمومي

  :يومحاميان رابط عمکاربرگ  ‐اول
  نگي و ترويجيهحمايت هاي فر: الف

  ) امتياز۴۰حداکثر  (گ سازيفرهن

  فعاليت هاي انجام شده در خصوص گسترش فرهنگ روابط عمومي) ۱

  در زمينه روابط عمومي... انتشارات، تبليغات، اطلاع رساني و ) ۲

  ) امتياز۶۰حداکثر  ( آموزش

  ميزان آموزش هاي ارايه شده در زمينه روابط عمومي) ۱

   ساير مهارت هاي روابط عموميميزان آموزش هاي ارايه شده در زمينه) ۲

  

  



 ٩

   حمايت هاي مالي‐ب

  ) امتياز۷۰حداکثر  (حمايت مالي

  حجم سرمايه گذاري انجام شده در حمايت از همايش ها و گردهمايي هاي علمي) ۱

  تعداد سرمايه گذاري انجام شده در حمايت از همايش ها و گردهمايي هاي علمي) ۲

  مايت از فعاليت ها و برنامه هاي روابط عموميحجم سرمايه گذاري انجام شده در ح) ۳

  معيارهاي سرمايه گذاري در حمايت از همايش ها، فعاليت ها و برنامه هاي روابط عمومي) ۴

  سهولت پرداخت و دسترسي به منابع مالي اختصاص يافته) ۵

  ) امتياز۳۰حداکثر  (پشتيباني

  يش هاي روابط عموميتامين فضاي فيزيکي، سالن ها و محل هاي برگزاري هما) ۱

  امکانات اطلاع رساني قابل ارايه) ۲

  ساير امکانات پشتيباني و قابل ارايه به جريان هاي روابط عمومي) ۳

  

  اجرايي‐ زيرگروه قانوني‐ج

در جهت حمايت از فعاليت ها و       ... فعاليت هاي انجام شده در زمينه استفاده از قوانين، آيين نامه ها، بخشنامه ها و                ) ۱

   امه هاي روابط عموميبرن

در ... فعاليت هاي انجام شده در زمينه تدوين قوانين، آيين نامه ها، بخشنامه هـا، طـرح هـا، ايـده هـا، پـروژه هـا و                         ) ۲

  حمايت از روابط عمومي

  

   زيرگروه علمي‐د

  تعداد عناوين کتب تاليفي منتشر شده در زمينه روابط عمومي) ۱

  ه در زمينه روابط عموميتعداد عناوين مقالات منتشر شد) ۲

  تعداد سخنراني هاي ارايه شده در همايش هاي علمي در زمينه روابط عمومي) ۳

  تعداد عناوين کتب ترجمه و منتشر شده در زمينه روابط عمومي) ۴

  

   جوايز‐دوم
اسـان برتـر     مبتكـران، مـديران و كارشن       بين المللي روابط عمومي ايران     امسال همزمان با برگزاري چهارمين كنفرانس     

  :روابط عمومي تكريم مي شوند
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   جايزه و تنديس دكتر حميد نطقي پدر روابط عمومي نوين ايران‐۱
، بنيانگذار روابط عمومي نوين ايران، براي هميشه طرز تفكر ما را در مـورد روابـط                 )۱۲۹۹‐۱۳۷۸(دكتر حميد نطقي    

ن نقـش بـسزايي داشـت بـه         عي، كه خود در شـكل دهـي آ        وي از طريق دانشكده علوم ارتباطات اجتما      . عمومي تغيير داد  

  . مباني ارتباطات انساني و اجتماعي پرداختجوان، خوشفكر، مردم دوست و آشنا به نيروهاي يتبتر

 كارگزار روابط عمومي براي اداي احترام به دكتر نطقـي           دبيرخانه دايمي كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران و        

  . كه او از آن ها حمايت مي كرد، به معرفي جوايز و تنديس دكتر نطقي مي پردازدو بزرگداشت ارزش هايي

لين كنفرانس بـين المللـي       همزمان با برگزاري او    ايزهاولين مراسم اهداء ج   در   و    پايه گذاري  ۱۳۸۲ در سال    يزهاين جا 

  .گرديدان اهداء  به پروفسور كاظم معتمدنژاد پدر ارتباطات نوين اير۱۳۸۲مي ايران در سال روابط عمو

مراسم اهداء دومين جايزه دكتر نطقي همزمان با برگزاري دومين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايـران در سـال                    

نيگ اسـتاد ممتـاز روابـط عمـومي در دپارتمـان ارتباطـات دانـشگاه                به پروفسور جيمز گرا   اين جايزه    برگزار شد و     ۱۳۸۴

  .مريلند كالج پارك آمريكا اهداء گرديد

مراسم اهداء سومين دوره جايزه دكتر حميد نطقي همزمان با برگزاري سومين كنفرانس بين المللـي روابـط عمـومي                    

  .به دكتر عبداله جاسبي رييس دانشگاه آزاد اسلامي اهداء گرديدجايزه مذكور  برگزار شد و ۱۳۸۵ايران در سال 

  

  )مدال هاي نقره و برنز (KPRI جايزه و تنديس ‐۲
كــارگزار روابــط عمــومي و شــركت مــشاوره جهــاني هنرهــشتم، س بــين المللــي روابــط عمــومي،  كنفــراندبيرخانــه

  كارشناسان و مديران روابـط عمـومي سـال را بـراي يكـي از اولـين و بزرگتـرين افتخـارات روابـط عمـومي ايـران نـامزد                

  .مي كند

نـد و هـر چـه فـضاي بيـشتري بـراي             مديران و كارشناسان روابط عمومي، مركزيت روابط عمومي را تشكيل مـي ده            

  .فعاليت داشته باشند خلاقيت بيشتري از خود بروز مي دهند

كارگزار روابط عمومي اعتقاد دارد تقدير از مديران و كارشناسان روابط عمومي نقش بـسزايي در بازسـازي دايمـي                    

  .از اين افراد مي گيرداعتبار روابط عمومي ايفاء مي كند و معمولا روابط عمومي، حيات و انرژي خود را 

نقش اين افراد در نوآوري، توليد يك ايده و يا يك عملكرد مديريتي، پاسداري از استانداردهاي حرفـه اي، تكـريم           

شعور و آگاهي مردم به عنوان يك معيار اصلي ستودني است و اين امر نشان مي دهد كه اين نقش چقدر مي تواند مفيـد                         

  .باشد

ايـن  . ناسان و مديران روابط عمومي بيانگر بالاترين درجه تخصص در اين حرفه مي باشـد  و فعاليت هاي كارش   تلاش

  :افراد در چهار مولفه زير

   پژوهش‐۱

   برنامه ريزي‐۲

   اجرا‐۳
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   ارزيابي‐۴

نوآوري، رويارويي با چالش ها، برقراري روابط دوجانبه و سودمند ميان يك سازمان             . نسبت به ديگران برتري دارند    

هاي مخاطب آن، قدرت برنامه ريزي و ابتكار شغلي از مولفه هـاي اصـلي يـك كارشـناس و مـدير برتـر روابـط                          و گروه   

  .عمومي است

كه در زمينه طرح ها و برنامه هـاي روابـط عمـومي از خـود           است  ، قدرداني از افرادي     KPRI اهداء جايزه و تنديس   

ه هاي موجود، واجد شرايط شناخته مي شوند و اهداء اين جوايز            اين افراد بر اساس مولفه ها و مقول       . ابتكار نشان مي دهند   

افكـار عمـومي و احتـرام بـه         تكـريم   ري   سـمبل شـكل گي ـ     تشويق مبتكران از يك سـو و      نشانگر احترام به كارهاي برتر و       

  .مخاطبان از سوي ديگر است

  

   جايزه و تنديس نويسندگان برتر‐۳
 همزمـان بـا برگـزاري    ايزهاولين مراسم اهداء جدر پايه گذاري شد و   ۱۳۸۵جايزه و تنديس نويسندگان برتر در سال        

 محسنيان راد عـضو هيـات علمـي دانـشگاه      مهديبه دكترجايزه مذكور سومين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران      

  .اهداء شد» ايران در چهار كهكشان ارتباطي«و مولف كتاب ) ع(امام صادق 

ايـن افـراد در توسـعه و        . جمه كتـاب اشـتغال دارنـد       كه به تاليف و تر     تعلق مي گيرد  دي  را اف بهبرتر   نويسندگان   ايزهج

هر چه ادبيات روابط عمـومي غنـي تـر شـود، زمينـه              . غناي ادبيات روابط عمومي و ارتباطات نقش بسزايي ايفاء مي كنند          

غلان روابـط عمـومي بـه وسـيله ايـن           براي بروز استعدادها و ورود افراد به اين رشته تخصصي بيشتر فراهم مي شـود و شـا                 

  . و توانمندي هاي خود را افزايش دهندتوسعه دهندخود را دانش و اطلاعات ادبيات مي توانند دايما 

  

   جايزه و تنديس رسانه برتر‐۴
 كه بيـشترين فـضا را بـه فعاليـت هـا و اطلاعـات       تعلق مي گيرد رسانه ها و نويسندگاني      بهجايزه و تنديس رسانه برتر      

  .صصي روابط عمومي اختصاص مي دهندتخ

  

   جايزه و تنديس تعالي گران روابط عمومي‐۵
جايزه و تنديس تعالي گران و ياريگران روابط عمومي، به كساني اهداء مي شود كه با حمايت هاي مـادي و معنـوي              

  .ي شوندروابط عمومي و در نتيجه اعتلاء روابط عمومي در ايران مجمعي خود موجب تسهيل برنامه هاي 

  

   جايزه و تنديس تلاشگران روابط عمومي‐۶
 تـلاش خـود را در       ر استان ها اهداء مي شـود كـه         كنفرانس د  ران روابط عمومي به نمايندگان    جايزه و تنديس تلاشگ   

جهت همگاني كردن علم و دانش روابط عمومي و نفوذ آن در لايه هاي مختلف جامعـه از طريـق رسـانه هـا و امكانـات                        

  .ر مي گيرندمحلي به كا



 ١٢

 همزمان با برگزاري سومين كنفرانس بـين المللـي روابـط عمـومي ايـران      ۱۳۸۵اولين مراسم اهداء اين جايزه در سال      

به كـژال اختيارالـدين، شـبير دائمـي و جعفـر مزجـات نماينـدگان كنفـرانس در اسـتان هـاي                       جايزه مذكور   برگزار شد و    

  .اهداء شدهمدان ، گلستان و كردستان

  
   و تنديس خلاقيت و ايده پردازي در روابط عمومي جايزه‐۷

نخستين دوره مسابقات سراسري روابط عمومي به منظور اشاعه فرهنگ روابط عمومي كشور و شناخت بيشتر نسبت 

به دانش روابط عمومي و ايجاد زمينه هاي مناسب براي آشنايي و نزديكي هر چه بيشتر افكار عمومي با مقوله روابط 

مقاله «و » دايره المعارف روابط عمومي«، »خلاقيت و ايده پردازي در روابط عمومي«بخش در سه يت آن، عمومي و اهم

. برگزار مي شود» نويسي با موضوع نقش روابط عمومي بين المللي در تصوير سازي و ترويج فرهنگ دوستي و برابري

  .تماس بگيرند ۰۰۰  تلفن هایعلاقمندان جهت دريافت اطلاعات تكميلي و فرم هاي ثبت نام با شماره
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  زمان برگزاري كنفرانس
  . برگزار مي شود۱۳۸۶ آبان ماه ۲۵ و ۲۴سومين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران در روزهاي 

  

  مكان برگزاري
  . مي باشد»مركز همايش هاي بين المللي صداوسيما «،مكان برگزاري كنفرانس

  

  ت در كنفرانسگواهي شرك
با توجه به اعتبار و جايگاه اين كنفرانس به شركت كنندگاني كه در كنفرانس حضور كامل داشته باشند، گواهي 

  .شركت در كنفرانس اعطاء مي شود

  

  زبان كنفرانس
  زبان كنفرانس فارسي، انگليسي است و ارايه مقالات و سخنراني ها به هر دو زبان انگليسي و فارسي امكانپذير 

  .مي باشد

  

  اقامت
كميته اجرايي كنفرانس امكاناتي براي اقامت ندارد ولي در جهت تسهيل و كمك به اسكان شركت كنندگان 

علاقمندان جهت رزرو هتل با دبيرخانه كنفرانس تماس . هماهنگي هاي لازم را با برخي از هتل ها به عمل آورده است

  .حاصل نمايند

  ۳۰/۶/۱۳۸۶: آخرين مهلت رزرو هتل

  

  حاميان كنفرانس
علاوه بر حاميان ثبت شده، موسسات و شركت هاي علاقمند به معرفي خود به عنوان حاميان مادي و معنوي اين 

  .حركت علمي و ملي مي توانند جهت هماهنگي با دبيرخانه كنفرانس تماس حاصل فرمايند
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  انصراف و جايگزيني/ مشخصات بانكي/ نحوه ثبت نام
بانك ............................. شماره ....كت در كنفرانس مي توانند شهريه ثبت نام را به حساب  علاقمندان به شر٭

خواهشمند است .  واريز و فيش بانكي را به نشاني دبيرخانه ارسال نمايند............................. بنام .....................

و نام بانك و كد بانكي مبدا به صورت خوانا در فيش بانكي قيد گردد مشخصات پرداخت كننده و شماره فيش ارسالي 

  .در غير اين صورت امكان دارد در ثبت نام وقفه پيش آيد

  . ثبت نام قطعي منوط به ارسال فرم تكميل شده ثبت نام به همراه كپي فيش بانكي مي باشد٭

، دبيرخانه كنفرانس نسبت به ارسال تاييديه ثبت فرم تكميل شده ثبت نام به همراه كپي فيش بانكيارسال  پس از ٭

  .نام اقدام مي نمايد

 خواهشمند است در صورت عدم دريافت تاييديه ثبت نام حداكثر يك هفته پس از ارسـال مـدارك، بـا دبيرخانـه                       ٭

  .تماس حاصل نماييد

س از تـاريخ ثبـت نـام     روز پ ـ۱۰فقـط  و  نفرات ثبت نام شـده بـا درخواسـت كتبـي     معرفي افراد جايگزين به جاي   ٭

  .امكانپذير مي باشد

  : روز پس از تاريخ ثبت نام با شرايط زير امكانپذير مي باشد۱۰ حداكثر زمان انصراف از حضور در كنفرانس تنها ٭

اعلام تلفني مبني بر انصراف به هيچ عنوان قابل قبول دبيرخانه (درخواست كتبي مبني بر عدم حضور در كنفرانس 

  .)نمي باشد

  ).تاريخ تحويل به پست مورد نظر مي باشد(به وسيله پست پيشتاز و يا پست سفارشي  ارسال درخواست انصراف ٭

  . روز پس از ثبت نام، تمام هزينه ثبت نام بدون هيچگونه كسري مسترد مي گردد۱۰در صورت انصراف  ٭

  .ماليات ثبت نام به عهده شركت كننده مي باشد:  تبصره٭

  

  ظرفيت پذيرش
   نفر۶۰۰: داكثر ظرفيت پذيرش ح٭

  

  شهريه ثبت نام
 ريال معادل صد و پنجاه هزار تومان بوده و بعد از اين تاريخ، پنجاه هزار تومان ۰۰۰/۵۰۰/۱/ شهريه ثبت نام مبلغ ٭

  )در صورت وجود ظرفيت خالي. (به هزينه ثبت نام اضافه مي گردد

  

  مدارك ثبت نام
   فيش يا حواله واريزي– ۳*۴عه عكس  يك قط– تكميل شده ثبت نام کاربرگ ٭
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   ثبت نامکاربرگ
  در چهارمين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران

  

  داوطلب
  ):به انگليسي(نام           ):به فارسي(نام 

  ):به انگليسي(نام خانوادگي         ):به فارسي(نام خانوادگي 

  

  تحصيلات
  :آخرين مدرك تحصيلي          :رشته تحصيلي

  : تحصيلدانشگاه محل

  

  آدرس
  :كدشهر        :استان        :شهر

  :همراه        :فكس        :تلفن

  :پست الكترونيكي        :كدپستي

  ..................................................................................................................................................................: نشاني

............................................................................................................................................................................  

............................................................................................................................................................................  

انجــام مــي پــذيرد و هزينــه شــركت در كنفــرانس توســط     :شركت /ثبت نام اينجانب توسط سازمان

  .شركت پرداخت مي گردد /سازمان

  . مي گيردانجام    خانم/ ثبت نام به صورت شخصي و توسط اينجانب آقاي

  

  

  ساير مشخصات

  

  سال  ماه   روز : تاريخ تولد

  سال  ماه   روز : تاريخ ازدواج
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 دبيرخانه كنفرانس ظرفيت پذيرش در كنفرانس  به شركت كنندگان ارجمند، خدمات بهتر  به منظور ارايه:۱ توجه

  .ر اساس تاريخ ثبت نام و تحويل مدارك خواهد بود و اولويت ثبت نام ب نفر اعلام كرده است۶۰۰ حداكثر چهارم را

هزينه شركت در كنفرانس شامل امكانات آموزشي، دايره المعارف روابط عمومي، پذيرايي و صدور  :۲توجه 

  .گواهينامه مي باشد

  

  

  :و امضامهر                                           :           نام و نام خانوادگي    : تکميل کاربرگتاريخ

  

  نحوه پرداخت شهريه ثبت نام
  

  :٭ از طريق حواله

  :مورخ        :شماره حواله      :نام و كد بانك مبداء

  .ريال ضميمه مي باشد          :به مبلغ

  :٭ از طريق چك

  ريال،      :به مبلغ    :عهده بانك      :به شماره

  .ضميمه مي باشد        :مورخ

  :٭ از طريق تعهد به پرداخت

با تعهد به ثبت نام قطعي و قبول شرايط اعلام شده در بروشور پرداخت هزينه ثبت نام متعاقبا با مسووليت و تعهد 

  شخص/ سازمان/ شركت

  خانم/ و توسط آقا      ، از طريق واحد    و حداكثر تا تاريخ

  .ردانجام مي گي

  

  .روز خواهد بود۱۵حداكثر زمان پرداخت شهريه از طريق تعهد به پرداخت، 
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  نشست هاي تخصصي كنفرانس
  

  » و چالش هاي جهاني شدن، برون سپاري پيشرواقتصاد روابط عمومي«٭ نشست تخصصي 
   خـود، چـشم انـداز فعاليـت         ز خلاقيـت و نـوآوري و ايـده هـاي نـو            امروزه كارشناسـان روابـط عمـومي بـا اسـتفاده ا           

  .روابط عمومي را تغيير داده اند

سال هاي اخير، صرف هزينه براي فعاليت هاي روابط عمومي در جهان بـه شـدت افـزايش             آمارها نشان مي دهد طي      

.  ميليـارد دلار رسـيده اسـت   ۷/۳در ايالات متحده، سرمايه گذاري بر روي روابط عمـومي سـالانه بـه بـيش از        . يافته است 

 هزينه هاي روابط عمومي را       در اكونوميك، سرعت افزايش    ۲۰۰۶ ژانويه   ۱۹منتشر شده در    » صنعت روابط عمومي  «مقاله  

  .بيش از تبليغات و بازاريابي ارزيابي مي كند

عمومي در ايران از نرخ رشد تجـاري ضـعيف خـود رنـج مـي بـرد و داراي سـهم                      صاحب نظران اعتقاد دارند روابط      

  . است در ايران و جهانبسيار اندكي از بازار صنعت ارتباطات

 كارشناسان برجسته اقتصادي و روابط عمومي گوش دهيـد و بـراي       به سخنان متخصصان و   در اين نشست تخصصي،     

 .بحث و مذاكره درباره اين واقعيت اقتصادي جديد به ديدگاه هايي دست يابيد

   شناسايي و تبيين نقش و جايگاه روابط عمومي پيشرو در اقتصاد ملي و توسعه اقتصادي‐

سي به منظور تقويت فرصت هـا و كـاهش تهديـدها در راسـتاي               ارايه راهكارها و راهبردهاي اسا    :  روابط عمومي پيشرو   ‐

  .تحولات جهاني

   روابط عمومي پيشرو و نقش سرمايه هاي انساني و كارشناسي در توسعه پايدار كشور‐

   جايگاه و نقش روابط عمومي در ارتقاي سطح رفاه اجتماعي و راهكارهاي توانمندسازي بخش خصوصي‐

  توسعه فرهنگ كارآفريني روابط عمومي، بازار كار و ‐

   بررسي فرصت ها و موانع توسعه سرمايه گذاري بر روي روابط عمومي و راهكارها‐

   روابط عمومي بين المللي و تقويت مزيت هاي نسبي سرمايه گذاري خارجي در ايران‐

   جايگاه روابط عمومي در اقتصاد ايران و معادلات تجاري منطقه‐

  دورنما، آسيب ها و راهكارها: اعي و فرهنگي در عصر جهاني شدن دوگانگي هاي اقتصادي، اجتم‐
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  »و ترسيم الگوي پايدار  آينده ،گذشته، حال : مديريت و رهبري در روابط عمومي پيشرو«٭ نشست تخصصي 
اين نشست به طور عمده، مبتني بر تمرين هاي ابتكاري و شـبيه سـازي اسـت كـه بـر روي موضـوعات كليـدي در مـورد                        

  .و مديريت در روابط عمومي تمركز مي كندرهبري 

 و چالش هاي مديريت روابـط عمـومي، نحـوه           موضوعات نشست شامل تفاوت ها بين مديريت و رهبري، آسيب شناسي          

تعامل مديران روابط عمومي و سازمان، استراتژي هاي ايجاد انگيـزه، جهـت دادن بـه تـلاش هـاي روابـط عمـومي سـازمان و                      

  .ي مشاور مديريتي روابط عمومي و سازمان مي باشدشركت و افزايش اثربخش

 تاثير نگـرش هـا   ‐دگرگوني روابط عمومي به صورت يك استراتژي مديريت:  رشد توسعه مديريت به عنوان يك علم  ‐

  .و رفتارها بر روي عملكرد

 جهـت دادن    ‐ردتفاوت در چيست و چرا اين تفاوت اهميت دا        :  رهبري روابط عمومي در برابر مديريت روابط عمومي        ‐

  . ايجاد انگيزه در برابر كنترل‐به فعاليت ها در برابر طراحي و تخصيص بودجه

 تطبيق دادن آن بـا طـرح و         ‐برنامه ريزي طرح روابط عمومي براي خودتان      :  طراحي روابط عمومي فكور و استراتژيك      ‐

  . نقش شما به عنوان يك مشاور مديريتي‐استراتژي كلي سازمان

 شـكل دادن بـه شـهرت هـا و           ‐تجزيه و تحليل الگوها به صورت دروني و بيرونـي         : اطات جامع اجتماعي   يك مدل ارتب   ‐

  .اعتبارها به صورت دروني و بيروني
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  فراخوان مقاله
 به وسيله كميته علمي در گزيدهعلاوه بر ارايه مطالب علمي و تخصصي به وسيله سخنرانان كليدي، مقالات بر

همين راستا از اساتيد، پژوهشگران، محققان و در . ايه و چاپ در مجموعه مقالات كنفرانس مي باشدكنفرانس نيز قابل ار

  و سرفصل هاي ) محورها(كارشناسان دعوت مي شود تا اصل مقالات خود را در زمينه هاي موضوعي كنفرانس 

  .پيش بيني شده به نشاني دبيرخانه ارسال نمايند

  

  موضوعات و محورهاي كنفرانس
 برنامه سومين كنفرانس بين المللي روابط عمومي ايران، موضوعات بسيار مهمي كه براي كارگزاران امروز در

اين موضوعات تعاملي طي دو روز كنفرانس در قالب . روابط عمومي بسيار سودمند مي باشند، گنجانده شده است

  . مطرح و بررسي خواهد شدسخنراني هاي مدعو، ارايه مقالات، كارگاه هاي آموزشي، ميزگرد و نشست

  

  :كليه سخنراني ها و مقالات بايستي با توجه به محورهاي دوگانه ذيل تهيه و ارايه گردد
  محور اول

   نقد و ارزيابي نوآوري ها‐الف

  :ابعاد نقد و ارزيابي شامل

   ضرورت، اهميت و اولويت‐

   مباني، اصول و رويكرد ‐

  للي تناسب با تحولات در سطح ملي و بين الم‐

  )ارزشيابي( كيفيت اجرا و نتايج حاصل از اجرا ‐

   تبيين و ارزيابي تجربه هاي نوآورانه برخاسته از عمل‐ب

  

  محور دوم
  ارايه طرح ها و ديدگاه هاي جديد براي ارتقاي كيفيت برنامه ها و طرح ها و افزايش ميزان اثربخشي آن

   طرح ها و ديدگاه هاي معطوف به قلمرو برنامه‐الف

  :طرح ها و ديدگاه هاي معطوف به عوامل تاثيرگذار از جمله ‐ب

   دو زبانگي‐

   فناوري اطلاعات و ارتباطات‐

   جهاني شدن‐

   دنياي كسب و كار‐
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  موضوعات و محورهاي پيشنهادي كنفرانس
  ٭ روابط عمومي هاي پيشرو، تغييرات و اطلاعيه هاي رسمي

 شده است، گفتگوي چهره به چهره جاي خـود را بـه گفتگـوي از          در دنيايي كه با فن آوري پيشرفته امروزي متحول        

  .داده است... راه دور، پست الكترونيكي، پيام كوتاه، چت روم، وبلاگ، پادكست، و 

با فراموش كردن قوانين قديمي ارتباطات و شتافتن به سوي تحولات، كارگزار روابط عمـومي نيازمنـد يـك كتـاب                     

د؟ فرصـت هـا و چـالش هـاي پـيش روي          يير مي كند و به چه شكلي درمي آي         چگونه تغ  ارتباط. جديد قوانين خواهد بود   

كارگزاران روابط عمومي چيست؟ شما مي توانيد با انتخاب يكي از محورهاي ذيل به ارايـه ايـده هـا و يافتـه هـاي خـود                       

  :بپردازيد

   آغاز فصلي جديد؛ ابزارهاي روابط عمومي پيشرو براي عصر در حال تحول‐۱

  ور اينترنت و دگرگوني در ساختار روابط عمومي ظه‐۲

   نقش كارگزاران روابط عمومي هاي پيشرو در دنياي جديد‐۳

   روابط عمومي هاي پيشرو؛ استفاده از فرصت هاي آتي‐۴

   پيشرو؛ قابليت ها و خدماتشركت هاي روابط عمومي ‐۵

   اكنون كجا هستيم و به كجا مي رويم؟ سالگي ات مبارك؛ از كجا آغاز كرديم، هم۱۰۰ روابط عمومي تولد ‐۶

   فن آوري ها و نوآوري هاي روابط عمومي؛ گذشته، حال و آينده‐۷

   يك قرن اطلاعيه رسمي؛ بررسي گذشته، حال و آينده روابط عمومي‐۸

   خط مشي ها و استراتژي هاي ارتباطات شركتي؛ مسايل موجود در مديريت ارتباطات شركتي‐۹

  قابليت ها و خدمات: مومي آينده شركت هاي روابط ع‐۱۰

  

  ٭ روابط عمومي هاي پيشرو، سازمان جهاني تجارت و چالش هاي جهاني شدن
 پيام هاي جهـاني  ‐ جهاني باشد‐در اين دنيا كه با پديده جهاني شدن روبرو است، ارتباطات بايستي به صورت محلي 

  . يك پيام و هزاران ابزار‐با تفاسير محلي

رات اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي حضور روابـط عمـومي هـاي پيـشرو در فرآينـد جهـاني شـدن                     نيازمندي ها و تاثي   

ا و يافتـه هـاي خـود را ارايـه     چگونه بررسي و تحليل مي شود؟ شما مي توانيد در اين باره و ساير مولفه هاي ذيل، ايده ه ـ       

  :دهيد

   نقش آفريني و جايگاه روابط عمومي هاي پيشرو در عصر جهاني شدن‐۱

  پايدارتوسعه  تبيين نقش روابط عمومي هاي پيشرو در ايجاد فضاي مناسب رشد و ‐۲

  نيازمندي ها و تاثيرات اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي حضور روابط عمومي هاي پيشرو در فرآيند جهاني شدن ‐۳

  فرآيند اين  در و نقش سرمايه هاي انساني روابط عمومي هاي پيشرو و مديريت منابع انساني ‐۴
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   روش ها و فنون تربيت كارشناسان و مديران روابط عمومي پيشرو در كلاس جهاني‐۵

   WTO مديريت و برنامه ريزي استراتژيك در روابط عمومي هاي پيشرو ايراني، قبل، حين و بعد از الحاق به ‐۶

   روابط عمومي هاي پيشرو و مديريت در فضاي جديد جهاني شدن‐۷

   چالش هاي جهاني شدن روابط عمومي هاي پيشرو و‐۸

   چشم انداز توسعه روابط عمومي ايران همگام با تحولات جهاني‐۹

   الگوهاي مجازي تقويت مديريت ارتباطات اجتماعي در عصر جهاني شدن‐۱۰

  

   و برون سپاريياقتصادتوسعه ٭ روابط عمومي هاي پيشرو، 
الش هاي اصلي كارگزاران روابط عمـومي در        اقتصاد و قدرت تجاري روابط عمومي در چند سال اخير به يكي از چ             

 خود، انعطاف پـذيري،     عمومي با استفاده از ايده هاي نو      در اين دنياي جديد، كارگزاران روابط       . كشور تبديل شده است   

ــذيري     ــت پ ــارآيي و اثربخــشي و رقاب ــل، ك ــرعت عم ــريع    (س ــنش س ــاي واك ــازمان ه ــات س ــوان الزام ــه عن   ، )FROب

آيا ما از   . ندتغيير داده اند و روابط عمومي ها جايگاه خود را در اقتصادهاي نوظهور پيدا كرده ا               چشم انداز فعاليت فرد را      

 خود حول محورهاي ذيـل، در        مي توانيد با ارايه ايده هاي نو       قدرت تاثيرگذار حرفه خود در اين زمينه آگاه هستيم؟ شما         

  :ران روابط عمومي پيشرو سهيم شويدمعرفي نقش واقعي كارگزا

  

   ويژگي ها، الزامات و ساختارهاي روابط عمومي تجاري‐۱

   جايگاه برون سپاري و خصوصي سازي در روابط عمومي هاي پيشرو‐۲

   جايگاه و نقش روابط عمومي هاي پيشرو در توانمندسازي اقتصاد كشور و فرآيند برون سپاري ‐۳

 ساله و سياست هـاي  ۲۰سعه، سند چشم انداز  نقش و جايگاه روابط عمومي هاي پيشرو در تحقق برنامه چهارم تو      ‐۴

   قانون اساسي۴۴اصل 

 تبيين نقش دولت و نهادهاي قانوني در ايجاد فضاي مناسب براي خصوصي سازي و بـرون سـپاري فعاليـت هـاي                       ‐۵

  .روابط عمومي

  ؛ جايگاه فعلي و جهت گيري هاي جديد پيشرو برون سپاري در روابط عمومي‐۶

  )گاه به روابط عمومي نبا(ها و شركت هاي موفق ملي و بين المللي سازمان  بررسي تجارب ‐۷

  WTOو تجارت جهاني پيشرو  دولت، شركت هاي روابط عمومي ‐۸

 جايگاه روابط عمومي پيشرو در مديريت ارتباطـات اجتمـاعي و راهكارهـاي توانمندسـازي بخـش خـصوصي و                     ‐۹

  اقتصاد كشور

در سـرمايه گـذاري     تقويت مزيت هـاي نـسبي        عمومي در اقتصاد ملي و        شناسايي و تبيين نقش و جايگاه روابط       ‐۱۰

  روابط عمومي
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  ٭ روابط عمومي هاي پيشرو، رهبري و مديريت
مسلم پيش روي روابط عمومي هاي پيشرو در سازمان ها، شركت هاي دولتي و خـصوصي             حتمي و   اگر يك چالش    

 چـالش  ايـن    درچگونه روابط عمومي كـشور را       ! مديريتدر سراسر كشور وجود داشته باشد، آن چيزي نخواهد بود جز            

   كنيم؟ياريبزرگ 

ــارگزار         ــر ك ــاي ه ــا و آرزوه ــي از روياه ــشرو، يك ــاي پي ــازمان ه ــه اي در س ــديريت تخصــصي و حرف ــاربرد م   ك

روابط عمومي است اين كار نه تنها به مهارت و تخصص روابط عمومي بها مي دهد، بلكه از طريـق افـزايش اثربخـشي و                       

آيـا ايـن    . بستر تحقق اهداف سازماني را بيش از پـيش فـراهم مـي سـازد               را منجر خواهد شد و       پايه اي وري، تاثيري   بهره  

درباره مديريت روابط عمومي، ايـده هـاي خـود را حـول محورهـاي            همان مدينه فاضله روابط عمومي نيست؟ مي توانيد         

  :ذيل ارايه كنيد

  تفاوت در چيست و چرا اين تفاوت اهميت دارد؟: بط عمومي رهبري روابط عمومي در برابر مديريت روا‐۱

   اجتماعي مديريت از طريق ارتباطات، مديريت ارتباطات‐۲

  جايگاه فعلي و جهت گيري هاي جديد: پيشروهاي  مديريت در روابط عمومي ‐۳

   در روابط عمومي هاي پيشروانساني مديريت منابع انساني و نقش سرمايه هاي ‐۴

  سازمان هاي پيشرومديران اي متقابل مديران روابط عمومي پيشرو و  مسووليت ه‐۵

  ۱۴۰۰ چشم انداز مديريت روابط عمومي پيشرو در ايران ‐۶

   بررسي و ارايه تجارب مديران موفق روابط عمومي هاي پيشرو‐۷

اي روابـط    مسايل، موانع و مشكلات سياسي، اجتماعي، اخلاقي و سازماني اسـتقرار مـديريت تخصـصي و حرفـه                    ‐۸

  عمومي پيشرو در كشور

   شناسايي و تبيين نقش و جايگاه مديريت روابط عمومي در سازمان هاي دولتي و خصوصي‐۹

 ارايه راهبردهاي اساسي به منظور تقويت فرصت ها و كاهش تهديدها در راستاي توسـعه مـديريت حرفـه اي و                      ‐۱۰

  تخصصي روابط عمومي

  

  سندگان کنفرانسي نوي مقالات برا و متنه و ارسال خلاصهي تهيراهنما
ه شـده  ي ـل تهي ذي که طبق راهنمايده فارسي با چکيسيا به زبان انگلي و يسيده انگلي با چک  ي مقاله ها به زبان فارس     ‐۱

  . شونديرفته مي و نشر پذي بررسيباشند برا

 ي بـرا  يده و تحت بررس ـ   ي به چاپ نرس   ي علم يران و کنفرانس ها   يات ا ي مورد قبول است که قبلا در نشر       ي مقالات ‐۲

  .ز نباشنديچاپ ن

ت شـود و در     ي ـ در آن هـا رعا     ي و قواعـد نگارش ـ    د ساده  و روان باشـند      ي بودن با  يقي و تحق  ين علم ي مقالات در ع   ‐۳

  . مربوط به کنفرانس باشندينه هايزم
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 و  ي، بحـث نظـر    قي ـ تحق يا داده ها  ينه و روش و     يشيمقدمه، هدف، مساله، پ   :  شامل ي ساختار مقاله به صورت علم     ‐۴

  .ج باشدينتا

  .ه شودي تهيسي و انگليد واژگان فارسي کل‐۵

  

  :يسي نحوه مرجع نو‐۶
  مرجع در متن

  )۱۳۴، ص ۱۹۹۷توماس، (سنده، سال، صفحه، مانند ي نام نو‐

  :مرجع در متن با اسم مجله

  .عنوان مجله، سال، شماره مجله، صفحه) سندهيدر صورت نداشتن نام نو (‐

  ا نام سازمانمرجع در متن ب

  ).۱۵۴، ص ۲۰۰۰، ...يمرکز مل): (سندهيدر صورت نداشتن نام نو (‐

  : مقالهيم منابع و مواخذ در انتهاينحوه تنظ

، سال نشر، محـل نـشر، تعـداد         ...)اول،  (سنده، سال، عنوان کتاب، جلد، چاپ       ي و نام نو   ينام خانوادگ :  مرجع کتاب  ‐

  .صفحات کتاب

، ...)اول،  ( و نام مترجم، سال، عنوان کتاب، جلد، چـاپ           يسنده، نام خانوادگ  ي و نام نو   ينام خانوادگ :  مرجع ترجمه  ‐

  .سال نشر، محل نشر، تعداد صفحات کتاب

سنده، سال، عنوان مقالـه، عنـوان مجلـه، شـماره مسلـسل مجلـه، محـل نـشر، از                    ي و نام نو   ينام خانوادگ :  مرجع مقاله  ‐

  .صفحه تا صفحه

عنوان مقاله، سال، عنوان مجله، شماره مجله، محل نشر، ازصفحه تـا            ) سندهياشتن نام نو  در صورت ند  : ( مرجع مجله  ‐

  .صفحه

 و نـام اسـتاد      يسنده، عنوان، سـال، نـام خـانوادگ       ي و نام نو   ينام خانوادگ : شد و دکترا   ار يان نامه کارشناس  ي مرجع پا  ‐

  .راهنما، نام دانشگاه و گروه مربوطه

)  ارشـد و دکتـرا     يان نامـه کارشناس ـ   ي ـر از پا  يبه غ (ار محدود   ير شده بس  ي تکث ي ها  جزوه، نسخه  ي کپ يمراجع پل : توجه

  .ن گونه مراجع رفرنس ندهنديسندگان به اينو.  باشنديمعتبر نم

  ).ني، لاتيفارس( باشد ييسنده، الفباي نويان مقاله بر حسب نام خانوادگيب مرتب کردن منابع در پاي ترت‐۷

  . انجام شودي در پي پي با شماره گذاري متن پاورقير فارسياصطلاحات غ  و ين اسامي درج معادل لات‐۸

 شـوند، عنـوان     ي که در متن آمده شماره گـذار       يبير و نقشه ها به ترت     ي ها، تصاو  ي جداول، اشکال، نمودارها، منهن    ‐۹

  .د شوديق قيزان را بدهد و ماخذ آن ها به طور دقي و چه مي، کجا، کيد پاسخ چيبا... جداول

  .  ارسال شوديل اصلي در سه نسخه به همراه فاA4 کاغذ يپ شده رويمقاله به صورت تا ‐۱۰

  ۲۰۰۰wordط يپ در محي تا‐
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  : مورد استفادهي اندازه و فونت قلم ها‐

  ي مقالات فارسي برا

  ۱۲ با اندازه Titr Bold عنوان با قلم ‐

  ۱۰ با اندازه Traffic Boldسندگان ي نوي اسام‐

  ۱۲ با اندازه Traffic آدرس دادن ‐

  ۱۰ در اندازه Lotus متن خلاصه با قلم ‐

  . استفاده شود۱۲ در اندازه Lotus متن مقاله با قلم ‐

  :ني مقالات لاتيبرا

  ۱۲ با اندازه Bold Time New Roman  عنوان قلم ‐

  ۱۲ با اندازه Time New Roman سندگان ي نوي اسام‐

  ۱۰ با اندازه Time New Roman آدرس ‐

  ۱۰ با اندازه  Arialلاصه مقاله با  خ‐

  ۱۲ با اندازه Time New Roman متن مقاله ‐

  :ر موارديسا
  ... و ۲، شکل ۱ با ذکر شکلي در پيبه صورت پ... ر، اشکال، نقشه ها و ي تصاوي شماره گذار‐

  . انجام شودي در پي پيس ها با شماره گذاريرنوير زين و ساي لاتي اسام‐

  . ارسال شودي دي سي بر روdpi  ۳۰۰ با حداقل  BMPا ي jpgا ي   tif با فرمتر و نقشه هاي تصاو‐

  . متري سانت۴ متر و چپ و راست ي سانت۹/۴ن يي متر، پاي سانت۳/۵بالا : ه هاي حاش‐

  . صفحه باشد۱۸حداکثر ...) نقشه، جدول و ( مقاله همراه همه ملحقات ‐

  .ش مطالب آزاد استيرايص و ويکنفرانس در رد، تلخ شود و يافت شده پس فرستاده نمي مقالات در‐۱۱

  .سنده استي مقالات به عهده نوييت محتواي مسوول‐۱۲

  

         ان مهلت انجام اموريپا

  ۳۰/۰۴/۱۳۸۶   ثبت نام

  ۳۰/۰۵/۱۳۸۶   رش خلاصه مقالاتيپذ

  ۱۵/۰۶/۱۳۸۶  يا سخنرانيه به صورت پوستر ي مقاله جهت اراياعلام قبول

  ۱۵/۰۷/۱۳۸۶   هرش اصل مقاليپذ

  ۳۰/۰۷/۱۳۸۶  رخانه کنفرانسيان مهلت اصلاح اصل مقاله طبق نظر داوران و ارسال مجدد آن به دبيپا
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  » اطلاعات و ارتباطاتیفناور«:  با موضوعی روابط عمومیشگاه دستاوردها و توانمند هاينما
رخانـه کنفـرانس    ي، دب يدر روابط عمـوم    اطلاعات   ي گوناگون فناور  ينه ها ي کاربرد زم  با توجه به گسترش روزافزون    

  :دير اقدام نماي زي در زمان کنفرانس در محورهايشگاهي نمايدر نظر دارد، نسبت به برگزار

    اطلاعاتينه فناوري در زم هاي روابط عمومي هاي تجارب و توانمند‐

  ت در روابط عمومي هازمينه هاي فعاليت و توانمندي هاي شرکت ها در به کارگيري تکنولوژي اطلاعا ي معرف‐

   معرفي پروژه ها و تحقيقات روابط عمومي ها در زمينه فناوري اطلاعات‐

 معرفي شرکت ها و روابط عمومي هايي که از طريق به کارگيري دانش مـديريت فنـاوري اطلاعـات و توسـعه آن               ‐

  ره وري قابل قبولي دست يافته اندبه شاخص هاي مالي و به

   اجرا شده روابط عمومي ها در حوزه فناوري اطلاعات و روابط عمومي آنلاين معرفي پروژه هاي موفق‐

   معرفي پايان نامه ها و پروژه هاي اساتيد و دانشجويان در حوزه روابط عمومي آنلاين و فناوري اطلاعات‐

   معرفي نشريات و کتب مرتبط با روابط عمومي‐

  

  :شگاهيرسالت نما

  کدگر ي متقابل از تجارب يري کشور به منظور بهره گي هايابط عمومسته و برتر رويه عملکرد شاي ارا‐

   شرکت کنندگان کنفرانسياز براي به اطلاعات مورد ني فراهم آوردن فرصت دسترس‐

ه ي ـ اراي مـشاور بـرا  ي و شرکت هـا يقي، شرکت ها، انجمن ها، افراد حق  ي روابط عموم  ين واحدها يجاد ارتباط ب  ي ا ‐

  خدمات

  

  : به غرفه دارانهيخدمات قابل ارا

  ينترنتيت اي در ساي معرف‐۱

  ادبودي لوح ‐۲

  ي دي در سيک صفحه معرفي ‐۳

  عکس از غرفه ‐۴

   درصد تخفيف در درج آگهي۱۵ بهره گيري از ‐۵

  پيشخوان، ميز و صندلي و نورپردازي طبق تعرفه دبيرخانه:  غرفه بندي عمومي‐۶

  يمه ارايه کارت رايگان براي غرفه دار طبق فرم ضم‐۷

  

  :انتظار از غرفه داران

   مشارکت در برنامه ريزي هر چه بهتر نمايشگاه‐۱

   ارايه تجارب مرتبط با روابط عمومي ها‐۲
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   گزارش توانمندي ها و دستاوردهاي ارايه شده در زمينه روابط عمومي مورد نظر‐۳

  رفه  آماده کردن معرفي نامه کامل شرکت و سازمان به شکل بروشور يا پوستر در غ‐۴

   حضور افراد مطلع در غرفه‐۵

  

  شگاهيط اجاره غرفه و شرکت در نمايشرا

   متر مربع۹ هر يبه ازا  متر مربع/مت غرفهيق   دو روزي برايشگاهي نمايتعرفه غرفه ها

  ژه غرفه دارانيهمراه با سه کارت و    ييغرفه طلا

  ژه غرفه دارانيهمراه با دو کارت و    يغرفه نقره ا

  ژه غرفه دارانيراه با دو کارت وهم    يغرفه برنز

  

  :واحد/قسمت:                                                                                      شرکت/سازمان

  :ينشان

  :ه فکسشمار:                                                                                            شماره تلفن

                ي                     غرفه برنزي             غرفه نقره اييغرفه طلا:                            متراژ مورد نظر

  :مهر و امضاء:                                         خيتار:                                  ينام و نام خانوادگ

  

                              icpr.ir www.     :   تيوب سا

     info@icpr.ir: کيست الکترونپ 

  . کنفرانس مراجعه فرماييدات بيشتر پايگاه اينترنتیجهت کسب اطلاع

  

  پس از برگزاري كنفرانس چه كنيم؟
 موضـوعات طـرح     و پيگيري كنفرانس ها اغلب بحث ها و گفتگوهاي جالبي را مطرح مي كنند اما معمولا در تنظيم                 

  .خوشبختانه اين كنفرانس، در اين مورد متفاوت خواهد بود. دستور جلسه كوتاهي مي كنندو شده 

 و سخنراني ها تنها محدود به پاورپوينـت نخواهنـد           ‐نه تنها تلاش ما ايجاد سكوي معناداري براي بحث و تامل است           

ه مـديران و كارشناسـان      الب يك دستور جلـسه بـراي مـشاور        در ق را   سخنران هاي مختلف     مطالب ارايه شده توسط    بلكه   ‐بود

  .دشد ارايه خواه

همچنين . در پايان، خلاصه اي از اهم مطالب مطرح شده در كنفرانس در اختيار شركت كنندگان قرار مي گيرد

ارايه بسته اي از ايده هاي كاربردي درباره چگونگي تطبيق اين آموخته ها در شركت ها و سازمان هاي خود شما، 

بنابراين هنگامي كه به پشت ميز خود برمي گرديد، از خود نخواهيد پرسيد كه خوب حالا بايد بر چه چيز . خواهند شد

  تمركز كنم؟
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  :دعوت به همكاري و همفكري
 با توجه به اهميت روابـط عمـومي و نقـش آن در تحـولات مختلـف و                   بودبرگزاركنندگان كنفرانس مفتخر خواهند     

مان هـا و شـركت هـاي دولتـي و خـصوصي، و اثـرات و تبعـات آن، از نظـرات و تجربيـات ارزشـمند                            تحقق اهداف ساز  

  .همكاران ارجمند در راستاي برگزاري هر چه مطلوب تر كنفرانس بهره مند گردند

  


